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PUNKT WIDZENIA

Witam serdecznie wszystkich 
Czytelników!

Licz´ na to, i˝ nastroje pourlopowe do-
pisujà ka˝demu. Pogoda nas rozpiesz-
cza∏a, nie brakowa∏o okazji do pikni-
kowania tak˝e i w naszej bran˝y. Na
monotoni´ raczej nikt nie móg∏ narze-
kaç. Obecnie w pe∏ni rozkwit∏ sezon
szkolny. Wprawdzie z pó∏ek hurtowni
ju˝ jakiÊ czas temu powinny by∏y
zniknàç artyku∏y szkolne, ale jak to
bywa, zawsze znajdà si´ spóênialscy.
Poczàtek roku szkolnego to dla wielu
rodzin koniecznoÊç poniesienia znacz-

nych wydatków zwiàzanych ze skompletowaniem uczniowskiej wy-
prawki, a dla nas, bran˝owców – jak wiadomo – nap∏ywajàcy pie-
niàdz, i to niema∏y. W tym roku, jak pokazujà wyniki sonda˝u firmy
badawczej Gemius SA, na zakup podr´czników i artyku∏ów szkolnych
rodzice potrzebujà Êrednio 475 z∏. Co ciekawe, to w∏aÊnie ojcowie, któ-
rzy wst´pnie planujà nieco zmniejszenie wydatków, w konsekwencji
dokonujà najdro˝szych zakupów. Co trzeci m´˝czyzna (35 proc.)
wyda∏ na szkolnà wyprawk´ powy˝ej 500 z∏. Takà kwot´ na zakup ar-
tyku∏ów szkolnych przeznaczy∏a natomiast jedynie co piàta kobieta
(21 proc.). Có˝ jednak zrobiç, skoro do szko∏y pójÊç trzeba, i to nie z by-
le czym. Jak informuje TNS OBOP, coraz wi´kszà wag´ przywiàzu-
jemy do marki produktu. A˝ 35 proc. klientów przy dokonywaniu de-
cyzji o zakupie swój wybór kieruje w stron´ znanej marki. Mimo
ÊwiadomoÊci wy˝szej ceny coraz cz´Êciej jesteÊmy Êwiadomi tak˝e
zagwarantowanej jakoÊci. Pocieszajàce sà jednak informacje, i˝ wraz
ze Êwiadomymi wydatkami do naszej kieszeni powinno (jak zapew-
niajà wyniki badaƒ) wp∏ynàç tak˝e wi´cej gotówki. Jak podaje G∏ów-
ny Urzàd Statystyczny, osoby zatrudnione przez prywatnych przedsi´-
biorców zarabia∏y w lipcu Êrednio 2575 z∏, co jest wynikiem o 5 proc.
wy˝szym ni˝ w roku ubieg∏ym. Zatrudnieni w sektorze publicznym
mogli w lipcu liczyç na Êredni zarobek w wysokoÊci 3150 z∏. To nieza-
przeczalnie skutkowa∏o zwi´kszonà konsumpcjà indywidualnà od-
czuwalnà tak˝e w naszym sektorze. Wi´cej gotówki w kieszeni klien-
ta to wi´ksze zyski w dzia∏alnoÊci. Wi´ksze zyski w dzia∏alnoÊci to
z kolei wzrost inwestycji. Warto wi´c ju˝ dziÊ pomyÊleç o przysz∏oÊci
firm z naszej bran˝y. Okazji do w∏asnego rozwoju nie brakuje. Nada-
rzajàcà si´ szansà jest chocia˝by zbli˝ajàce si´ II Forum Bran˝y Biu-
rowo-Szkolnej. Redakcja czasopisma „Papierniczy Âwiat” zaprasza
wszystkich Paƒstwa do uczestnictwa w dwudniowym spotkaniu.
Liczàc wi´c na Paƒstwa udzia∏, pozostaje powiedzieç – do zobaczenia.

Serdecznie pozdrawiam
Redaktor prowadzàca
dkostera@unit.pl 
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