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Witam serdecznie wszystkich
Czytelnikow!

Licze na to, iz nastroje pourlopowe do-
pisujg kazdemu. Pogoda nas rozpiesz-
czata, nie brakowato okazji do pikni-
kowania takze i w naszej branzy. Na
monotonie raczej nikt nie mogt narze-
kac. Obecnie w petni rozkwitl sezon
szkolny. Wprawdzie z potek hurtowni
juz jakis czas temu powinny byly
znikngc artykuty szkolne, ale jak to
bywa, zawsze znajdg sie spoinialscy.
Poczqtek roku szkolnego to dla wielu
rodzin koniecznosc poniesienia znacz-
nych wydatkow zwigzanych ze skompletowaniem uczniowskiej wy-
prawki, a dla nas, branzowcow - jak wiadomo — naplywajqcy pie-
nigdz, i to niemaly. W tym roku, jak pokazujq wyniki sondazu firmy
badawczej Gemius SA, na zakup podrecznikow i artykulow szkolnych
rodzice potrzebujq srednio 475 zt. Co ciekawe, to wtasnie ojcowie, kto-
12y wstgpnie planujg nieco zmniejszenie wydatkow, w konsekwencji
dokonujq najdrozszych zakupow. Co trzeci meiczyzna (35 proc.)
wydal na szkolng wyprawke powyzej 500 zt. Takq kwotg na zakup ar-
tykutow szkolnych przeznaczyla natomiast jedynie co pigta kobieta
(21 proc.). Coz jednak zrobic, skoro do szkoly pojsc trzeba, i to nie z by-
le czym. Jak informuje TNS OBOP, coraz wigkszg wage przywigzu-
jemy do marki produktu. Az 35 proc. klientow przy dokonywaniu de-
cyzji o zakupie swoj wybor kieruje w strong znanej marki. Mimo
Swiadomosci wyzszej ceny coraz czgsciej jestesmy Swiadomi takze
zagwarantowanej jakosci. Pocieszajqgce sq jednak informacje, iz wraz
ze Swiadomymi wydatkami do naszej kieszeni powinno (jak zapew-
niajq wyniki badan) wplyngc takze wiecej gotowki. Jak podaje Gtow-
ny Urzqd Statystyczny, osoby zatrudnione przez prywatnych przedsie-
biorcow zarabialy w lipcu srednio 2575 21, co jest wynikiem o 5 proc.
wyzszym niz w roku ubieglym. Zatrudnieni w sektorze publicznym
mogli w lipcu liczy¢ na sredni zarobek w wysokosci 3150 zt. To nieza-
przeczalnie skutkowato zwigkszong konsumpcjq indywidualng od-
czuwalng takze w naszym sektorze. Wiecej gotowki w kieszeni klien-
ta to wigksze zyski w dziatalnosci. Wigksze zyski w dziatalnosci to
z kolei wzrost inwestycji. Warto wiec juz dzis pomyslec o przysziosci
firm z naszej branzy. Okazji do wlasnego rozwoju nie brakuje. Nada-

Fot. M. Kostera

1zajqcq sie szansq jest chociazby zblizajgce sig¢ I Forum Branzy Biu-
rowo-Szkolnej. Redakcja czasopisma ,Papierniczy Swiat” zaprasza
wszystkich Paristwa do uczestnictwa w dwudniowym spotkaniu.
Liczqc wigc na Paristwa udzial, pozostaje powiedziec — do zobaczenia.
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